JOvenes, drogas y
comunicacion

Hoy en dia resulta indiscutible la correlacion entre los

consumos de drogas y el contexto cultural en el que se

producen. Los estilos de vida, los estereotipos, las modas y los

valores emergentes son factores esenciales a la hora de

adoptar actitudes proclives o contrarias a los consumos. Es ese

contexto el que dicta las “normas”: la aceptacion o rechazo

social, la peligrosidad percibida de cada sustancia o incluso

cuales de ellas son consideradas drogas. .
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En la configuracién de este “caldo de cultivo” social, es de CIrogodepen(ilencias

indudable que los medios de comunicacién de masas tienen de Castilla-La Mancha

una importancia decisiva. Es obvio que, aunque no son ni

mucho menos los Unicos agentes sociales constructores de ese

contexto cultural en el que los ciudadanos nos desarrollamos,

contribuyen a institucionalizarlo, dandole legitimidad,

comprensiony carta de naturaleza.

En el cumplimiento de su funcién de difundir noticias y
fendmenos sociales, participan decisivamente en la
cristalizacion de distintos estados de opinién, de imagenes y
representaciones sociales que condicionan la dindmica y
evolucién de fendmenos como el consumo de drogas, ya que
refuerzan, justifican y legitiman prejuicios o toépicos ya
existentes. A través de ellos se construye en buena medida la
realidad, y se institucionalizan verdades operativas.

La cuestion es sobre todo la institucionalizacién de un clima de
opinion que convierte a los usos de drogas en practicamente

una profecia autocumplida. Si estamos convencidos de que VI JORNADAS DEL

todo el mundo consume, si los jovenes incorporan y hacen

suya la idea de que todos ellos usan drogas, estaremos a las OBSERVATO RIO DE

puertas de un movimiento en el que la percepcion da pie casi a

una situacion normativa: si todos los jévenes usan drogas, D ROGO D E PE N D E N CIAS
Quiza no sea exagerado afirmar que la percepcion colectiva de FISCAM
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quienes quieran ser jovenes, quienes deseen estar bien

integrados en el colectivo, sentirdn que tienen que hacerlo. DE CAST”—LA' LA MANCHA
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PROGRAMA

Toledo, 2 y 3 de noviembre de 2.009

LUNES 2 DE NOVIEMBRE DE 2009

16:00
16:30
17:00

17:45
18:15

Entrega de documentacion
Acto inaugural

Conferencia Inaugural

“Influencia de los medios de comunicacién en
la percepcion social de la “juventud” /
Jovenes en los medios”.

Ponente: Eusebio Megias Valenzuela.
Director Técnico de la FAD.

Presenta: Jose Luis Lopez Hernandez.

Director General de Ordenacién y Evaluacion
de la Consejeria de Salud y Bienestar Social de
la Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha.

Café

Mesa Redonda

“Influencia de la comunicacion en la creacién
de la percepcion colectiva de paises
productores/consumidores”.

Ponente: Carlos Arturo Carvajal Garcia.
Asesor en Prevencion Integral de la Oficina de
las Naciones Unidas contra la Droga y el
Delito (UNODC). Colombia.

Ponente: Clara Inés Londono Motta.
Directora Ejecutiva de la Corporacién
Caminos. Colombia.

Ponente: Fernando Peinado Alcaraz.
Periodista Diario El Pais.

Modera: Luisa Fernanda Acedo Cuervo.
Asesora de prensa del Consejero de Salud y
Bienestar Social de la Junta de Comunidades
de Castilla-La Mancha.

MARTES 3 DE NOVIEMBRE DE 2009

10:00

11:30
12:00

13:00

Mesa Redonda: Drogas y
publicidad

“Jévenes y publicidad. Valores en la
comunicacion publicitaria para jovenes”.

Ponente: Lorenzo Sanchez Pardo.
Consultor de proyectos Socio-Educativos.

“Campanas de sensibilizacién social”.

Ponente: Roberto Velazquez Martin.
Director de Comunicacion de la FAD.

“Campanas de reduccion de riesgo”.

Ponente: Eduardo Hidalgo Downing.
Coordinador Energy Control en Madrid.

Modera: Juan Rocamora Gutiérrez.

Presidente de la Asociacion Espaiola de
Agencias de Publicidad.

Café

Conferencia

“Imagen de los jovenes espanoles y su
consumo de drogas en las series de ficcion”.

Ponente: Alejandro Perales Albert.
Presidente de la Asociacion de Usuarios de la
Comunicacion.

Modera: Pablo Tobias Gavasa.
Guionista.

Conferencia

“Drogas, comunicacién y nuevas
tecnologias de la informacién”.

Ponente: Ubaldo Cuesta Cambra.
Catedratico de Psicologia Social de la
Comunicaciéon de la Universidad
Complutense de Madrid. Director del
Departamento de Comunicaciéon
Audiovisual y Publicidad de la Facultad
Ciencias de laInformacion.

Modera: Roberto Veldzquez Martin.
Director de Comunicacion de la FAD.

16:00

17:30
18:00

19:30

Mesa redonda audiovisual: Cine y
drogas

“Desde el cigarrillo de Bogart a Hannah
Montana, pasando (inevitablemente) por
Trainspotting”.

Ponente: Area de Comunicacién de la FAD.
“Drogas en el cine de Almoddvar”.

Ponente: Xavier Carbonell Sdnchez.
Vicedecano de Posgrado y Doctorado.
Facultad de Psicologiay CCde la Educacion.
Universidad Ramon Llull.

Modera: Francisco Javier Carrasco
Rodriguez.

Director de Enfermeria. Gerencia de
Atencion Primaria de Toledo.

Café

Coloquio - Tertulia: Medios de
comunicacién y drogas:
iInformacion o desinformacion?

Ponente: Begona del Pueyo Ruiz.
Periodista y coordinadora del espacio
“Padres sin complejos” de Punto Radio.

Ponente: Javier Martin Nieto.
Director de Comunicacion de UNAD.

Ponente: Modesto Salgado Salgado.
Director de Proyecto Hombre Castilla-La
Mancha.

Ponente: César del Rio Polo.
Redactor-jefe delarevista ECOS .

Modera: Alicia Avilés Pozo.
Delegada de la Agencia Europa Press
Castilla-La Mancha.

Entrega de certificados



